
1.UZASADNIENIE MERYTORYCZNE PROJEKTU UCHWAŁY
RADY MIEJSKIEJ
	Decyzję o zmianie uchwały krajobrazowej podjęto z uwagi na:
a. Konieczność uczytelnienia I uzupełnienia obecnych zapisów, w taki sposób, aby nie budziły one wątpliwości. 
b. Uregulowanie informacji o rozwiązaniach dotyczących nowych technologii reklamowych np. reklamy Digital lub hologramy (które nie były uregulowane w pierwotnej uchwale)
c. Historię prawną uchwały, która została zaskarżona w 2019 r., i która do dnia dzisiejszego pozostaje 
w WSA oraz uregulowania podnoszonych kwestii przez podmioty skarżące, a odnoszące się m.in. do:
· dostosowania billboardów wolnostojących do ustaleń uchwały rekamowej, konieczności likwidacji legalnie postawionych w odległości mniejszej niż 50 m, oraz billboardów ściennych,
· wydłużenia okresu dostosowawczego określonego na 12 m-cy,
· konieczności całkowitego ukrycia fundamentów pod powierzchnię terenu,
· zakazu lokalizacji ogrodzeń prefabrykowanych.
(Postepowanie ws. zaskarżonej w 2019 r. uchwały, WSA w Gliwicach zawiesiło do czasu ogłoszenia wyroku Trybunału Konstytucyjnego. Po ponad 3 latach, 12 grudnia 2023 r. zapadł Wyrok TK 
w którym orzeczono, że warunki i terminy dostosowania (…) reklam w uchwale – są niezgodne 
z Konstytucją Rzeczpospolitej Polskiej. TK umorzył postępowanie w pozostałym zakresie. W związku 
z powyższym WSA wyrokiem z dnia 22.04.2024 r. oddalio skargę jednej ze stron skarżących (Stroer Polska Sp. z o.o.) i umorzyło postępowanie, jednak na w/w wyrok skargę kasacyjną do Naczelnego Sądu Administracyjnego w dniu 9.07.2024 r. wniosła strona - Stroer Polska Sp. z o.o.). i do dnia dzisiejszego sprawa pozostaje w NSA).
W związku z powyższym i stosownie do art. 37b ust. 2 upzp w dniu 05.08.2024 r. Prezydent Miasta Sosnowca ogłosił o  przystąpieniu do sporządzenia uchwały krajobrazowej poprzez ogłoszenie w prasie lokalnej i publikację w Gazecie Wyborczej oraz na miejskich tablicach ogłoszeń i na oficjalnej stronie internetowej Biuletynu Informacji Publicznej oraz na Platformie Konsultacji Społecznych. 
W dniu 05.08.2024 r. r. przesłano projekt do odpowiednich instytucji celem uzgodnienia i wyrażenia opinii o tym projekcie, a następnie w dniu 24.09.2024.r ogłoszono o konsultacjach społecznych do projektu uchwały poprzez ogłoszenie w miejscach jak poprzednio. Konsultacje społeczne trwały od 24.09.2024 r. do dnia 21.10.2024 r., a przyjętymi ich formami było: zbieranie uwag w formie papierowej i elektronicznej. Dyżury projektanta w godzinach 8:00-9:00 i 17:00-18:00 odbyły się 
w dniu 07.10.2024 r., (brak zainteresowanych), a spotkanie otwarte w dniu 14.10.2024 r. 
w godzinach 16:30-18:00 (brak zainteresowanych). Dyżury i spotkanie otwarte organizowane były w budynku przy ul. Mościckiego 14. Z czynności przeprowadzonych w ramach konsultacji społecznych przeprowadzono protokoły. 
Ponieważ był brak zainteresowania ws. organizowanych konsultacji społecznych - brak było również wniosków i uwag do projektu.
Zgodnie z art. 8k ust. 2 przed przedstawieniem radzie gminy projektu aktu planowania przestrzennego opracowano raport podsumowujący przebieg konsultacji społecznych, zawierający w szczególności wykaz zgłoszonych uwag wraz z propozycją ich rozpatrzenia i uzasadnieniem oraz protokoły z czynności przeprowadzonych w ramach konsultacji. Raport przedstawiono radzie Gminy w dniu 24.10.2024 r.
Podkreślić należy, że zapisy projektu zmiany uchwały reklamowej nie będą zaostrzać zapisów pierwotnej uchwały, a w niektórych miejscach w wręcz będą zapisy „rozluźniać”. Zapisy uchwały krajobrazowej musza obligatoryjnie szanować zasadę należytego ważenia interesów, zasadę proporcjonalności i równości wobec prawa. Nie mogą powodować ograniczenia swobody gospodarczej.
Mając na uwadze wszystko powyższe, w projekcie zmiany uchwały reklamowej wprowadzono ok. 150 zmian, które w sposób całkowity lub kompromisowy uwzględniają uwagi. Skorygowano niejednoznaczne pojęcia i ustalenia.
Podsumowując najważniejsze kwestie, w zmianie uchwały krajobrazowej:
1. Dodano lub zlikwidowano definicje, które występowały/nie występowały w treści uchwały, a nie było ich w słowniczku, a cześć istniejących skorygowano w zakresie nazewnictwa;
2. Wyłączono z ogrodzeń żywopłoty i podreślono, że szlabany parkingowe nie stanowią wygrodzenia;
3. Wyłączono dodatkowo spod uchwały reklamowej urządzenia jak „paczkomat, zniczomat, maseczkomat, alkostacja, urządzenie stacji ładowania pojazdów, stacja naprawy rowerów itp.;”;
4. Dodano dodatkowe informacje i dzieła artystyczne nie są uznawane za tablice reklamowe i urządzenia reklamowe oraz szyldy, np. hologramy.
5. Uczytelniono podział na szyldy i „nie szyldy” oraz ustalono co klasyfikujemy jako szyldy i „nie szyldy”. W uchwale z 2019 r. niektóre pojęcia występowały zarówno jako szyldy jak i jako nie szyldy.
A w zakresie lokalizacji szyldów pozostawiono schemat ustaleń dotyczący sytuowania od skali elewacji budynku w pasie reklamowym jako szyld równoległy i jako prostopadły, poprzez lokalizacje w parterze (w tym w witrynie), poza parterem, w budynku w drugiej linii zabudowy (lecz widocznym z ulicy), a następnie dla charakterystycznych budynków wolnostojących jak obiekty użyteczności publicznej, kioski i ogródki gastronomiczne. 
6. W ustaleniach ogólnych jasno odniesiono się do reklamowania, oznaczenia, skomunikowania nawigowania obsługi funkcjonalnej wielkopowierzchniowych obiektów handlowych, dyskontowych, magazynów, centrów logistycznych stacji benzynowych, salonów samochodowych itp., dla których dopuszczono funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej w obszarze „II” w zakresie szyldów i reklam oraz w obszarze „I” w zakresie reklam. W uchwale z 2019 r. było niejasno i nieprecyzyjnie ustalone dopuszczenia dla tych obiektów, co rodziło serie pytań do uchwałodawcy. W obszarze „I” – te same ustalenia jw. z wyjątkiem szyldów.
7. Dopuszczono w obszarze „I” „małe” billboardy Digital.
8. Dopuszczono sytuowanie fundamentu tablic i urządzeń reklamowych, w co najmniej 50% pod powierzchnią terenu (wcześniej obligatoryjnie 100% pod powierzchnią terenu) (odn. tiret trzeci - skargi)
9.  Rozszerzono ustalenia dla reklam nie będących szyldami w obszarze „I”, które było bardzo ograniczone,  niejasno przedstawione i dopuszczały jedynie 3 formy reklam wolnostojących.
10. Dopuszczono dla billboardów montowanych na ściennie możliwość zajęcie ½ powierzchni ściany) nie ¼ jak wcześniej).
11. Odległości pomiędzy billboardami zmniejszono z 50 m do 30 m. 
12. Skorygowano zapis dot. ilości masztów flagowych i wielkości flagi. (było, że 1 maszt albo od 3 do 9 masztów).
13. Uregulowano kwestie grodzenia w strefie I i II skwerów i parków, dla obszaru „I” – ustalono zakaz grodzenia, 
a dla obszaru II dopuszczono grodzenie, jednocześnie zalecono, aby skwery przy zabudowie wielorodzinne były grodzone jedynie ogrodzeniami niskimi lub z żywopłotu.
14. Dodano zapisy dotyczące Zagłębiowskiego Parku Sportowego i ogrodzeń dla zakładów karnych., zabudowy mieszkaniowej wolnostojącej, wolnostojących budynków usługowych.
15. Skorygowano zał. 2 w zakresie terytorialnego zakresu obszaru I – rozszerzono zakres min o „ślimaka” 
i teren dawnego pałacu ślubów.
16. Skorygowano zał. 3 w zakresie wprowadzenia stref zakazu ogrodzeń w Strefie „I” i ograniczenia strefy zakazu ogrodzeń przy Zagłębiowskim Parku Sportowym w Strefie „II”.
17. Dodano zapis dopuszczenia wznoszenia prefabrykowanych ogrodzeń między działkami. (odn. tiret czwarty - skargi)
18. Doprecyzowano czym są elementy prefabrykowane w ogrodzeniach i czy i gdzie mogą znaleźć zastosowanie. (odn. tiret czwarty - skargi)
19. Rozróżniono ogrodzenia pełne od ogrodzeń prefabrykowanych, wcześniej te definicje występowały zamiennie i mogły być mylone. Ogrodzenia prefabrykowane mogą zawierać się w df. ogrodzeń pełnych i w strefie I możliwe są ogrodzenia pełne od frontu do 50% dł. ogrodzenia, ale nie prefabrykowane, a w obszarze II możliwe są ogrodzenia pełne od frontu do 90% dł. ogrodzenia, ale nie prefabrykowane. Ogrodzenia pełne oraz prefabrykowane można 
w obu obszarach pomiędzy działkami budowlanymi. (odn. tiret czwarty - skargi)
20. Odniesiono się do pojemników na odzież używaną – lecz bez nakazów.
21. Odnośnie prześwitów w przęsłach ogrodzenia – rozluźniono nakazy.
22. Dopuszczono w ramach ogrodzenia zwyczajną siatkę ogrodzeniową, na którą wcześniej nie było zgody.
23. Zmieniono przepisy dostosowawcze dla billboardów, które przed wejściem w życie uchwały były legalnie posadowione – dla nich przepisów uch. reklamowej nie stosuje się (odn. tiret pierwszi skargi), podobnie jak do ogrodzeń zlokalizowanych w terenach zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej (w tym prefabrykowanych), które w 50% są pokryte zielenią maskującą. 



2. PRZEWIDYWANE SKUTKI FINANSOWE ZWIĄZANE 
Z WPROWADZENIEM W ŻYCIE UCHWAŁY RADY MIEJSKIEJ                              
W PROPONOWANYM BRZMIENIU
	Projekt zmiany uchwały Rady Miejskiej w Sosnowcu w sprawie zasad i warunków sytuowania na terenie miasta Sosnowca obiektów małej architektury, tablic reklamowych i urządzeń reklamowych oraz ogrodzeń, ich gabarytów, standardów jakościowych oraz rodzajów materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane, może powodować określone skutki związane z poniesieniem wydatków na realizację ustaleń uchwały związane z koniecznością organizacji odrębnego zespołu zajmującego się  kwestiami kontroli i egzekucji. 
Z uwagi na wprowadzone zapisy uchwały związane z utrzymaniem tablic reklamowych i urządzeń reklamowych oraz ogrodzeń, które powstały w wyniku zgłoszeń lub uzyskanych pozwoleń na budowę, nie przewiduje się konieczności wypłacania odszkodowań z tytułu wprowadzonych zasad lokalizowania urządzeń, jednakże nie można stwierdzić, jaka będzie wielkość ewentualnych kar 
w związku z brakiem egzekucji w ostatnich latach obowiązywania Uchwały Nr Uchwały Nr 130/VI/2019 Rady Miejskiej w Sosnowcu z dnia 28 marca 2019 r. w sprawie ustalenia zasad i warunków sytuowania obiektów małej architektury, tablic reklamowych i urządzeń reklamowych oraz ogrodzeń, ich gabarytów, standardów jakościowych oraz rodzajów materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane.




