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Lokalna Organizacja Turystyczna (LOT) — zasady powotania i funkcjonowania

Lokalna Organizacja Turystyczna (LOT) to stowarzyszenie dziatajace na poziomie lokalnym,
ktérego celem jest promocja i rozwdj turystyki na danym obszarze. LOT-y tacza réine
podmioty zainteresowane rozwojem turystyki, takie jak samorzady, przedsiebiorcy branzy
turystycznej, instytucje kultury oraz organizacje pozarzadowe. Dziataja na zasadach
okreslonych w ustawie o organizacji turystyki oraz przepisach prawa o stowarzyszeniach.

Zasady powotywania i funkcjonowania Lokalnych Organizacji Turystycznych

1. Inicjatywa powotania — LOT powstaje na podstawie porozumienia réznych podmiotéw
dziatajacych w turystyce i kulturze, ktére dostrzegajg potrzebe wspdinej promocji regionu.

2. Forma prawna — jest to stowarzyszenie, dlatego jego powstanie wymaga zebrania
minimum 7 cztonkow-zatozycieli, opracowania statutu i rejestracji w Krajowym Rejestrze
Sgdowym.

3. Cztonkowie — moga nimi by¢ zaréwno jednostki samorzadu terytorialnego (miasta, gminy,
powiaty), jak i przedsigbiorcy, organizacje pozarzadowe, muzea, hotele, biura podrozy
i inne podmioty zwigzane z turystyka.

4. Cele dziatalnosci:

- promocja regionu jako atrakcji turystycznej,

- organizacja wydarzen i kampanii marketingowych,

- wspieranie lokalnych atrakcji turystycznych,

- wspotpraca z Polskg Organizacjag Turystyczna (POT) i regionalnymi organizacjami
turystycznymi (ROT),

- rozwdj infrastruktury turystycznej i oferty kulturalne;j.

5. Finansowanie — LOT finansuje swoja dziatalno$¢ ze sktadek cztonkowskich, dotacji
samorzadowych, funduszy unijnych oraz od sponsoréw i partnerow.

Lokalna Organizacja Turystyczna w Zagtebiu Dabrowskim

Zagtebie Dabrowskie, posiada wiele unikalnych waloréw turystycznych — od dziedzictwa
przemystowego, poprzez przyktady architektury modernistycznej czy patacowej, po
historyczne miejsca zwiazane z kultura zydowska i wielokulturowoscia regionu a takze licznymi
terenami rekreacyjno-sportowymi. Pomimo tego, nie jest powszechnie kojarzone jako
destynacja turystyczna, co od lat sktania rézne srodowiska do podejmowania dziatan na rzecz
lepszej promocji i koordynacji oferty turystycznej. '

Inicjatywy na rzecz utworzenia LOT podejmowane w Sosnowcu

Pierwsze rozmowy na temat powotfania Organizacji Turystycznej na terenie Zagtebia
Dabrowskiego miaty miejsce w 2009 r. Brali w nich udziat m.in. przedstawiciele UM
w Sosnowcu, Starostwa Powiatowego w Bedzinie, PTTK, FAZD oraz WS Humanitas.

Kolejne spotkanie odbyto sie we wrzesniu 2019 r. Na zorganizowanym UM w Sosnowcu
spotkaniu obecnych byto 21 oséb w tym inicjator powstania LOTu p. , dyrektorka
SOTu przewodniczacy Sosnowieckiej Rady Miejksiej, Agencji Rozwoju Lokalnego,



przedstawiciele: MOSIR, Stawkowa, Psar, Ogrodzienca, Pilicy, Bedzina, Zarnowca, Janowa,
PTTK i FdZD.

Dalsze, zaplanowane dziatania na Il kwartat 2020r. zostaty zablokowane przez pandemie.
Problemy i wyzwania w utworzeniu LOT

Mimo pozytywnego odbioru pomystu, do tej pory nie udato sie formalnie powota¢ Lokalne;j
Organizacji Turystycznej na terenie Zagtebia Dagbrowskiego. Gtowne bariery to:

1. Finansowanie

2. Wpytonienie koordynatora dziatan
3. Siedziba

4. Konkurencja z innymi podmiotami

Szanse na utworzenie LOT

Pomimo dotychczasowych trudnosci, idea Lokalnej Organizacji Turystycznej w Sosnowcu
wciaz pozostaje otwarta. Mozliwe sciezki dziatania obejmuja:

» nawiazanie $cislejszej wspotpracy z Slaska Organizacja Turystyczna, co mogtoby pomac
w pozyskaniu srodkéw i know-how,

» organizacje spotkan konsultacyjnych dla potencjalnych cztonkéw, aby wypracowac
wspolng strategie dziatania,

» stworzenie klastra turystycznego, ktory mogtby stac sie zalgzkiem przysztej LOT,

» wykorzystanie funduszy unijnych i krajowych na rozwdj organizacji turystycznych,

« lepszg koordynacje dziatan promocyjnych i wykorzystanie potencjatu instytucji
miejskich.

Aby skutecznie powotac i rozwija¢ Lokalng Organizacje Turystyczng w Sosnowcu, konieczne
jest zaplanowanie konkretnych dziatan, ktére zintegrujg lokalne srodowiska i przyczynia sie do
promocji miasta. Ponizej przedstawiamy propozycje krokow, ktére moga pomaéc
w uruchomieniu LOT i jej pdzniejszym funkcjonowaniu.

Etap inicjacyjny — powofanie Lokalnej Organizacji Turystycznej

Zebranie potencjalnych cztonkéw LOT

- Organizacja spotkania z przedstawicielami instytucji kultury, wtadz sasiednich miast
i gmin, przedsiebiorcow turystycznych (hotele, gastronomia, przewodnicy, biura
podrodzy), organizacji pozarzgdowych oraz lokalnych pasjonatéw historii i turystyki.

- Omaowienie wizji i misji LOT oraz potencjalnych korzysci dla wszystkich stron.

Opracowanie koncepcji dziatania
- Ustalenie kluczowych celéw, np. promocja turystyki kulturowej, industrialnej,

miejskiej czy aktywne;j.
- Okreslenie modelu wspotpracy miedzy sektorem publicznym a prywatnym.




- Wybdr lideréw i powotanie zespotu roboczego ds. formalizacji organizacji.

Rejestracja LOT

- Przygotowanie statutu organizacji zgodnie z przepisami dotyczacymi stowarzyszen.

- Ztozenie wniosku o wpis do Krajowego Rejestru Sagdowego.

- Pozyskanie pierwszych srodkéw na start (dotacje, sktadki cztonkowskie, fundusze
unijne).

Kluczowe dziatania LOT po utworzeniu

Promocja turystyki

e Stworzenie marki turystycznej regionu — opracowanie logo, sloganu i identyfikacji
wizualnej.

« Budowa profesjonalnej strony internetowej LOT — baza atrakcji turystycznych,
kalendarz wydarzen, interaktywna mapa, propozycje tras zwiedzania.

* Aktywna obecno$¢ w mediach spotecznosciowych — prowadzenie Facebooka,
Instagrama, YouTube, TikToka z tresciami promujgcymi miasto.

e Organizacja kampanii promocyjnych - hasztagi (#OdkryjZagtebie,
#ZagtebieTurystyczne), konkursy, wspotpraca z influencerami i blogerami
podrézniczymi.

Rozwdj i integracja oferty turystycznej

« Wyznaczenie i promocja tras turystycznych — np.
- Szlak industrialny (huty, kopalnie, zaktady przemystowe),
- Szlak  wielokulturowy (historia zydowska, prawostawna, katolicka,
ewangelicka),
- Szlak artystyczny (murale, modernistyczna architektura).
¢ Wspdtpraca z przewodnikami turystycznymi — organizacja tematycznych spacerdéw po
regionie i miastach.
» Tworzenie pakietow turystycznych — np. weekend w Zagtebiu (zwiedzanie + lokalna
gastronomia + wydarzenie kulturalne).
» Koordynacja wydarzen turystycznych i kulturalnych — organizacja festiwali,
jarmarkow, eventéw historycznych.

Wsparcie dla branzy turystycznej i lokalnych przedsiebiorcow
» Szkolenia i warsztaty dla lokalnych przewodnikéw, hotelarzy, restauratoréw (np. jak
wykorzystac historie regionu / miasta do promocji biznesu).
e Tworzenie sieci partnerstw —rabaty i promocje dla turystow (np. bilety taczone na
atrakcje, znizki na noclegi i restauracje dla odwiedzajacych).
» Aplikowanie o fundusze unijne i krajowe na rozwdj turystyki.

Wspétpraca z innymi organizacjami i instytucjami

e Powiazanie LOT z Slaska Organizacja Turystyczng




+ Wspétpraca z miastami i Gminami Zaglebia Dgbrowskiego (Dabrowa Gérnicza,
Bedzin, Czeladz, Psary, Mierzecice etc.) w ramach wspdlnych projektow
turystycznych.

e Promowanie Zagiebia Dgbrowskiego na targach turystycznych w Polsce i za granica.

Ewaluacja i rozwdj LOT w kolejnych latach

o Monitoring efektywnosci dziatan — analiza ruchu turystycznego, ankiety wsréd
turystow i mieszkancow.

» Dostosowywanie strategii do zmieniajacych sie trenddw i oczekiwan odwiedzajacych.

» Rozszerzanie wspoétpracy z nowymi partnerami biznesowymi, instytucjami kultury
i organizacjami spotecznymi.

Podsumowanie

Powstanie Lokalnej Organizacji Turystycznej na terenie Zagtebia Dgbrowskiego z siedziba
w Sosnowcu mogtoby stac sie waznym krokiem w kierunku profesjonalnej promociji regionu
i miasta oraz rozwoju ich potencjatu turystycznego. Kluczowe znaczenie ma tutaj wspotpraca
miedzy samorzadami, instytucjami kultury oraz lokalnymi przedsiebiorcami.



