URZAD MIEJSKI w SOSNOWCU
BIURO RADY MIEJSKIEJ

wiygo 0 508, 2025

STRATEGIA ROZWO)U

ALUBLEIKOBIECEGO
KKS CZARNI
SOSNOWIEC




AGENDA

01 7 Misja i wizja

Segmentacja i
04 .
targetowanie
Cele

strategiczne
05 _ Zasoby i

finanse
Analiza SWOT




MISJA KLUBU

DAZYMY DO BYCIA CZOLOWYM KLUBEM KOBIECEJ PIEKI
NOZNEJ W POLSCE, ROZWIJAJAC ZAROWNO SPORTOWE
UMIEJETNOSCI ZAWODNICZEK, JAK | PROMUJAC
ROWNOUPRAWNIENIE W SPORCIE, BEDAC TRAMPOLINA
DLA WYBITNYCH ZAWODNICZEK POMIEDZY EKSTRALIGA A
TOPOWYMI KLUBAMI W POLSCE




WIZJA

DO ROKU 2030 KKS CZARNI SOSNOWIEC BEDZIE JEDNYM Z
NAJWAZNIEJSZYCH OSRODKOW KOBIECEJ PILKI
NOZNEJ W POLSCE, Z MOCNYM ZAPLECZEM
MELODZIEZOWYM, NOWOCZESNA INFRASTRUKTURA ORAZ
SILNA POZYCJA W EUROPEJSKICH ROZGRYWKACH.




CELE STRATEGICZNE

)% SPORTOWE
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CELE STRATEGICZNE

m@\. SPOLECZNE | WIZERUNKOWE




ANALIZA

SWOT m @ O _ ©

Mocne strony

W | &7 f

Stabe strony Zagrozenia




STRONY

Tradycja i historia klubu w
polskiej pitce kobiece]

Doswiadczenie sztabu
trenerskiego

Silna baza kibicow i
wsparcie lokalnej
spotecznosci

Infrastruktura




STRONY

Ograniczona infrastruktura
i zasoby finansowe

Brak odpowiedniej ilosci
pracownikow

Brak siedziby z
prawdziwego zdarzenia

Niska swiadomosc¢ marki
na poziomie krajowym
poza regionem

Nierozwinieta i
niezrownowazona
struktura przychodoéw
majgcych wptyw na budzet




SZANSE

Rosngca popularnosc pitki
noznej kobiet w Polsce i na
swiecie

NRGAR ..,::..1_

"

Mozliwosci pozyskiwania
Sponsorow
zainteresowanych
rownouprawnieniem w
sporcie

Potencjat rozwoju mtodych
zawodniczek




ZAGROZENIA

Wzrost konkurenciji ze Niestabilnosc finansowa w
strony innych klubow przypadku braku statych
Sponsorow

Mozliwe trudnosci w
przycigganiu mtodych
talentow bez
odpowiednich zasobow




SEGMENTACJA |
TARGETOWANIE

.l.v..,..._.__,
ﬂtwnf

Mtode dziewczeta
zainteresowane pitkg nozng
(6-18 lat).

Rodziny i lokalna
spotecznosc, jako baza
kibicow

Sponsorzy i partnerzy
biznesowi wspierajgcy sport
kobiet




PLAN
DZIALANIA

SPORTOWY
ROZWOJ

ROZWOJ
INFRASTRUKTURY

SPOLECZNOSC |
MARKETING

Zatrudnienie dodatkowych trenerow
specjalistycznych (np. od przygotowania
fizycznego, analizy wideo).
Organizowanie regularnych obozow
treningowych i udziat w
miedzynarodowych turniejach.

Rozbudowa i modernizacja boisk
treningowych oraz zaplecza
technicznego.

Budowa akademikiem dla mtodych
zawodniczek

Organizowanie dni otwartych i lokalnych
turniejow promujgcych kobiecg pitke nozng.
Intensyfikacja dziatan w mediach
spotecznosciowych oraz kampanie
reklamowe skierowane na nasze
wojewodztwo oraz reszte Polski.




N>m°w< _ Finansowanie
FINANSE

_ Zasoby ludzkie
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